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Цели MDF

Мы стремимся сделать наше сотрудничество эффективнее.

MDF способствует:

01

Повышению узнаваемости на рынке ваших 
решений, реализованных на продуктах 
Форсайт

Привлечению новых клиентов и удержанию 
текущих клиентов

Росту узнаваемости бренда Форсайт и 
информированности рынка об успешных кейсах



MDF в 2024

Фонд MDF на 2024 составил около 2 млн

300к
остаток фонда до 31 марта 2025

500 к
GMCS

300 к
КРИТ

300 к
Терралинк

200 к
TeamIdea

200 к
Масштабные 
решения

150 к
Аналитика

6
Партеров участвовали 

в MDF в 2024 году



Активности партнеров по MDF 2024

Конференция GMCS +

Форсайт 

«Дни бизес-аналитики»

• Совместный вебинар 

с Форсайт в 

машиностроении

• Партнерство в FDAY Партнерство в FDAY

На средства MDF партнеры реализовали 



Источники начисления MDF

200k
Регистрация OEM

решения

150k
Организация

очного референс

визита С-Level

50k
Проведение

референс визита

online

50k
Публикация 

истории успеха

● Platinum 500К

● Gold 400К

● Silver 250K

● Во времени начисления и использования

● В видах активности

● Не более 50% на покрытие затрат мероприятий вендора

MDF имеет ограниченияМаксимальный баланс MDF

Достижение коммерческих  показателей   -   основной критерий начисления



Активности партнеров за 2024 

Партнеры провели активности, которые учитываются при начисления MDF на 2025

Минвайл

Публикация кейса РусГидро

Публикация кейса по IBP 

в обзоре Круга Громова

• Премия Тadviser про проекту 
Норникель

• Публикация кейса по проекту 
Норникель

• Online референс
• История успеха

Публикация в обзоре 

Тadviser: Внедрение ФАП

• Публикация в обзоре 
Тadviser: Внедрение ФАП

• Online референс



Вид активности

Онлайн вебинары

Бизнес-завтрак/Бизнес-ужин, 
workshop

Партнер конференции 

Организатор + кейс + 

спикер вебинара

Организатор + спикер 

Форсайт TechEd

Формат участия партнера

Профильные конференции Кобрендингс Форсайт  

+ спикер 

Возмещение затрат

не более  50% затрат 

на мероприятие

Виды маркетинговых активностей



Руководитель отдела
по работе с партнерами

Благодарю
за внимание!
Вопросы?
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